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'Объемы продаж и 

цены "черного" рынка

оскомстату*

^Дефицит товароЕ и услуг вынуждает население приобретать 

переплатой ка "черном" рынке. Б целях изучения объемов

*аж и цен теневой торговли.Госкомстат СССР провел опрос
%:
шсяч семей о покупке товаров и получении услуг, включая 

на "черном" рынке за март - май текущего года. Под 

’ рынком потребительских товаров понимается незарегис- 

)ванная, скрытая от налогообложения деятельность отдель- 

j-лиц по продаже населению товаров и оказанию услут.

гграты населения на приобретение товаров и услуг на "чер- 

„ рынке и объемы переплат против официальных цен и тарифов 

^полугодие е целом по стране характеризуются следующими 

(оценка):

Затраты населения 
на приобретение
товаров и услуг 
на "черном рынке’

Переплаты населе­
нием за товары и 
услуги,приобретае­

мые на" черном* рынке’

Ер куплено товаров 
}0 л учено услуг 
■Том числе: 

руплено товаров 
^продовольственных 
Ц из них импортного 

Ш  производства

продовольственных ■ ~
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услуг
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ft  Наибольший удельный-ве'с^в.Тструктуре затрат населения на

рном" рынке приходится;на-приобретение непродовольственных

варов - 70 копеек'из каждого рубля, отданного "теневикам".

Особенно заметны расходы на покупку тканей, одежды и

,и, их удельный вес во всех затратах семей на покупку неп-

“овольственных товаров на "черном" рынке составляет 40%, в
if1 *
|<числе одежды - 24%, обуви - 13%.

Удельный вес радио- и электротоваров в структуре "черно- 

«£'рынка непродовольственных товаров составляет 9%, автомо-. 

i - 9%, мебели - 3%, строительных материалов и сантехники

%.

Щ Продажа непродовольственных товаров импортного производ- 

а составляет почти половину (47%) всего нелегального обо- 

Ъ непродовольственных товаров. В основном из импортных то- 

-ов нелегально продаются предметы готовой одежды ( 52% отjfiAv
х покупок ее у частников), в том числе детская одежда 

0 ;  обувь (42%), в том числе детская (30%); видеомагнито- 

ы (54%); аудио- и видеокассеты С 80 %); швейные машины 

'^); лекарства (49%); парфюмерия (57%).

Ж Спекуляция продовольственными товарами отмечается, преж-

лзсего, по продуктам питания животного происхождения, более

зговины всех покупок пбодуктов питания на "чеоном" рынке 
т
уходится на приооретение населением мяса и мясопродуктов, 

црка и молочных продуктов и масла животного (53%). Доля 

^даж кофе в структуре "черного" рынка продовольственных то- 

jCB составляет 7 %, чая - 5 %, сахара - 4 %. 

jf-;Наибольший удельный вес в расходах семей на оплату услуг 

^невиков" занимают вознаграждения за ремонт автомобилей -

строительство домов - 17’%, ремонт жилищ - 23% и перевоз- 

Щастниками 'Пассажиров и грузов - 11%. Общий объем выпол- 

шх работ незарегистрированных строителей ( включая ремонт 

$ИЩ) за полгода по стране оценивается б 1 ,6  млрд. рублей, 

|ный извоз - 0 ,4  млрд. рублей.



Наибольший удельный вес в структуре затрат населения на 

рном” рынке приходится на приобретение непродовольственных 

варов - 70 копеек из каждого рубля, отданного "теневикам".

Особенно заметны расходы на покупку тканей, одежды и 

уви, их удельный вес во всех затратах семей на покупку неп- 

довольственных товаров на "черном" рынке составляет 40%, в 

м числе одежды - £4%, обуви - 13%.

Удельный вес радио- и электротоваров в структуре "черне­

л о ” рынка не л; одо вольет ненных товаров составляет 3%. автсме- 

илей - 9%. мебели - 3%, строительных материалов и сантехники 
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:Ж ; Продаж непродовольственных товаров импортного произвов- 

¥*$твс1 составляет почти половину 47% > всего нелегального :бс-- 

;ffpoTa непродовольственных товарее. Е основном из импортных т 

( Шваров нелегально поедаются псе :меты готовой оы-;:voib; ■ ?Гч от
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жвсех покупок ее у ^аетникев' £ том ’числе датская :л-.кпа

видеомагнпто- 

швейные машины

,44%); обузь ; 41%) . в том числе д-т ?кал -30%

£фоны (54%); аудио- и видеокассеты »30 %. 

рС23%); лекарства !. 49%); парфюмерия 57%).

Спекуляция предовольетвенными товарами отмечается, преж­

де всего, по продуктам питания животного происхождения, о о лее 

|половины всех покупок продуктов питания на "черном" р;.:н;-:.- 

jприходится на приобретение населением мяса и мясопродукт;:-:. 

'молока и молочных продуктов и масла животного ; 33%;. Леля 

|:;продаж кофе в структуре "черного" рынка продовольственных то- 

•варов составляет 7 %, чая - 5 %, сахара - 4 %.

Наибольший удельный вес в расходах семей на оплату услуг 

’теневиков" занимают вознаграждения за ремонт автомобилей 

1.34%, строительство домов - 17%, ремонт жилищ - £3% и перевоз- 

|ки частниками -пассажиров и грузов - 11%. Общий объем выпол­

ненных работ незарегистрированных строителей » включая ремонт 

’Жилищ) за полгода по стране оценивается в 1,5 млрд. рублей, 

частный извоз - 0 ,4  млрд. рублей.
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2. Доля^расходов^насёления; нач "черном” рынке в общих 

тратах на•приобретение товаров и услуг характеризуется еле- 

щими данными^" в ттроцентах):

го куплено товаров 
('получено услуг 
[в том числе: 
куплено товаров 
'^непродовольственных

'^■продовольственных

алкогольных напитков

'олучено услуг
В этом году доля расходов семейного бюджета направляемая 

«^•приобретение товаров и услуг у "теневиков" заметно увели- 

ась. По данным опроса 17,5 тысяч семей, проведенного за 9 

;сяцев 1990 года, удельный вес "черного" рынка в покупке 

"родовольственных товаров составил 13%, алкогольных напит- 

4%, услуг - 20 %.

Удельный Еес расходов семьи на покупку у спекулянтов 

№й составляет - 12% от всех затрат на их покупку, готовой 

1?кды - 19%, меха и меховых изделий - 29%, обуви - 12%, в 

f;!, числе детской - 7%, телевизоров - 16%, видеомагнитофонов 

4%, мебельных гарнитуров - 22%.

Ж У незарегистрированного частника приобретается мяса 1,1 

|на семью в квартал или 7% от всех покупок мяса, молока - 

!кг и 7%, масла животного - 0,9 кг и 17%. Консервов мяс- 

молочных, рыбных покупается у спекулянтов 11% от всей 

упки этих товаров, кофе растворимого - 34%, кофе в зернах

*6%, сахара - 5%.
ж
Ц  По данным обследования за полгода на "черном " рынке бы- 

продано около 45 млн. литров алкогольных напитков (без са- 

;она и вина домашнего производства) или 6 % от всего куп- 

ягого количества. Население приобретает у спекулянтов в ос- 

ном Еодку, более 70% купленного на "черном" рынке алкого-

" Теневиками оказывается свыше четверти от общего объема 

в стране. При этом осуществляется нелегально каждый 

ий ремонт автомобилей, каждый девятый ремонт оытоеой тех- 

каждый еосьмой пошив и ремонт одежды.



Л з : ' На фоне сокращения производства и продажи товаров в 

^дарственной торговле, "черный" рынок диктует свои условия 

ребителям. Общий уровень цен на "черном" рынке значительно 

вышает их уровень в легальных формах торговли по болыиинс- 

у’ товаров и услуг.

, 'Наибольшее превышение цен "черного"рынка наблюдается по 

Продовольственным товарам, что видно из следующих данных:

Превышение цен "черного "рынка 
над государственными, раз

т
хлопчатобумажные 

шерстяные
шелковые и штапельные 
.льняные и прочие 
икотаж верхний 

зувь
% том числе детская 
'ёжда 

том"числе детская 
ха и меховые изделия 
“що- и электротовары 
“томобили
“тоциклы и велосипеды 
рфюмерно - косметические товары 

ёсоматериалы 
"деин 

{техника 
^абак
г.карственные препараты

По продуктам питания цены "черного” рынка заметно превы­

шают цены госудаостЕенной и кооперативной тоогоели: на колба- 

у.' и мясокопчености - в 1,9 раза, масло животное - в 2 ,7  ра­

на кофе растворимый - в 2,5 раза, на сахар - в 1,9 раза, 

раза. При этом цены на муку , крупу, мясо,

черном” рынке.

1.9
1.9
4.1
4 .4  
2,8
3.1 
2,8
3.7
1.9
1.7  
2,6
1.9
9 95 I--»
4.2
2.9
2 .4
3.5
О о
О G

а" конфеты - в

олоко, растительное масло несколько ниже на
If! •
.ем на колхозных рынках.

Высокий уровень цен "черного" рынка отмечен и в сфере 

£луг, так ремонт автомобиля е среднем обходится в 1 ,7  раза 

ороже против официальных тарифов, строительство домов и пос- 

роек - в 2 ,8  раза, ремонт жилищ - з 3 ,6  раза.

Средние цены покупки на "черном" рынке непоодовольстЕен-
ш
ых товаров, алкогольных напитков и услуг за II кваотал теку-
'i*rc ■
его года по сравнению с их уровнем прошлого года возросли 

о чти в 2 раза.

ИТ. А. Погосов
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3. На фоне сокращения производства и продажи товаров в 

^дарственной торговле, "черный" рынок диктует свои условия 

обителям. Общий уровень цен на "черном" рынке значительно 

эвышает их уровень в легальных формах торговли по большике- 

Щ товаров и услуг.

Наибольшее превышение цен "черного"рынка наблюдается по 

Шродовольствеиным товарам, что видно из следующих данных:

Превышение цен "черного "рынка

ш
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дарственные препараты •
По продуктам питания пены "черного

нал государственными, раз 

: 9- л
1.9

4,4

4.2

Г- ,! 
-

:метно

цены государственной и кооперативной торговли: на колба- 

и мясоко пче ноет и - в 1,9 раза, масло животное - в 2 ,7  ра- 

1, на кофе растворимый - 2 С, о раза, на сахар - в 1,9 рас а.

конфеты при этом цены на муку . крупу, мясо.

зло ко, растительно* масло несколько ниже на "черном" рынке, 

зм на колхозных рынках.

Высокий уровень цен "черного" рынка отмечен и в сфере 

злут, так ремонт автомобиля в соеднем обходится з 1 ,7  саза 

рроже против официальных тарифов, строительство домов и пос- 

ж  - в 2 ,6  раза, ремонт жилищ -- в 3 .6  раза.

Средние цены покупки на "черном” рынке непродовольствен- 

товаров, алкогольных напитков и услуг за II квартал теку- 

}Ро года- по сравнению с их уровнем прошлого года возросли 

эчти в 2 раза:



Об объемах продаж и ценах "черного" рынка

Госкомстат (т.Логосов) на основе спроса 15 тыс.семей

^'представил информацию за первое полугодие т .г . по данному вопросу.
R

вШ-
щпрреплата против официальных пен и тарифов составила

В записке, в частности, отмечается следующее.

Объем продаж на "черном" рынке составил 59.0 млрд.рублей,

|||33.1 млрд . рублей.

Объем продаж непродовольственных товаров составил 
41,7 млрд.рублей (переплата - 16,3 млрд.рублей) в том числе 
импортных - 19,7 (8 ,9) ,  продтоваров - 12,3 (5,1) ,  
алкогольных напитков - 1,1 (0,3) ,  объем услуг составил 
3,9 млрд.рублей (1,4) .

я к

ESCШШу.
Ш

Доля расходов населения на "черном" рынке в общих затратах

W

Ц 'на приобретение товаров и услуг составляет 21.4 (в т.ч. переплата 

| 8.4%) .

Доля "черного" рынка в объеме покупок 
непродовольственных товаров составляет 30,9% (12,0%),  
продовольственных товаров - 10,9% (4,5%),  алкогольных 
напитков - 9,0% (2,7%),  услуг - 25,7% (9,4%).

Наиболее ходовыми товарами в сфере действия "черного" рынка 

Щ :являются ткани (12,0% всех затрат на их покупку), одежда (19%),

(Ж меха и меховые изделия (29,0%), обувь (12,0%),  телевизоры 

щ ,  (16,0%), видеомагнитофоны (44,0%), мебельные гарнитуры (22,0%),

|;мясо (7,0%),  молоко (7,0%),  масло животное (17,0%), консервы 

if мясные, молочные и рыбные (11,0%),  кофе растворимый (34,0%),  кофе 

% в зернах (18,0%), сахар (5,0%),  алкогольные напитки (6,0% общего 

|объема реализации).

Наибольшее превышение цен "черного" рынка над 

^ государственными розничными ценами имеет место по 

Непродовольственным товарам, в т.ч. по тканям в 1,9 - 4 ,4  раза, 

трикотажу - 2,8,  обуви - 3,1, одежде - 3,7, мехам и меховым 

Iизделиям - 1,7, радио- и электротоварам - 2,6,  автомобилям - 1,9, 

^мотоциклам и велосипедам - 2,2, парфюмерно-косметическим 

| товарам - 4,2,  лесоматериалам - 2,9,  бензину - 2,4, сантехнике - 

J-3,5, табаку - 2,3,  лекарствам - 2,8  раза.
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Из продтоваров наибольшее превышение цен наблюдается по 

Щ^олбасе и мясокапченостям - 1,9, маслу животному - 2,7,  кофе 

растворимому - 2,6,  сахару - 1,9,  конфетам - 2,1 раза.

В сфере услуг наибольший индекс цен имеет место при оплате 

ремонта автомобилей (1,7 раза), ремонта жилищ (3,6) и 

Строительстве домов (2,8) .

Ознакомить членов Президиума Кабинета 
МИНИСТРОВ СССР^

-/5 " августа 1991 г .

IPPIh -2


